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01
MATSUBAとは



こんなお悩みごとありませんか？

昨対比のコンバージョン数が
減っている気がする

プライバシーポリシーの
改訂のハードルが高い

AIによる推計値って
実際どのくらい本当なの？



今、広告の効果測定で何が起こっているのか？

● コンバージョンが 管理画面の設定通りに計測できず欠損 している状態
● 正確なコンバージョン単価（ CPA）・投資対効果（ ROAS）の可視化が困難 に
● 自動入札やP-MAXに代表される AI型の広告のパフォーマンスが大幅に低下



「MATSUBA」とは



「MATSUBA」の仕組み



MATSUBA計測が安定的に欠損したコンバージョンを補完

実測データが証明：  +15〜32%のコンバージョンが回復



____

02
コンバージョン計測の 3つの障壁



コンバージョン計測の仕組み

Google検索

検索広告

広告主のウェブサイト

ランディングページ コンバージョンページ

Google広告サーバー

1st. Party Cookie
（gclid=abcd1234）

コンバージョンイベントタグ
（gclid=abcd1234）

コンバージョンリンカータグURLパラメータ
（gclid=abcd1234）

ユーザーの動き

計測の流れ



コンバージョンが欠損する主な３つの要因

Cookieの保有期間の短縮
計測サーバーとの通信の制

限
計測スクリプトの実行制限

コンバージョン計測に利用さ
れる1st. Party Cookieの保有
期間を24時間に制限

ITP ITP / アドブロッカー アドブロッカー  / ブラウザ

複数のウェブサイトに共通し
て表れる外部ドメインとの 通
信を遮断

計測用と判定された特定の ス
クリプトの実行を制限

track.com track.com track.com

example.com 1234.com abcd.com



コンバージョンが欠損する主な３つの要因

Cookieの保有期間の短縮
計測サーバーとの通信の制

限
計測スクリプトの実行制限

コンバージョン計測に利用さ
れる1st. Party Cookieの保有
期間を24時間に制限

ITP ITP / アドブロッカー アドブロッカー  / ブラウザ

複数のウェブサイトに共通し
て表れる外部ドメインとの 通
信を遮断

計測用と判定された特定の ス
クリプトの実行を制限

track.com track.com track.com

example.com 1234.com abcd.com



「1st Party Cookie」と「3rd Party Cookie」

1st Party Cookie 3rd Party Cookie

訪問したウェブサイトのドメインと
同じドメイン から発行された Cookie

訪問したウェブサイトのドメインと
別のドメイン から発行された Cookie

訪問したウェブサイト

https://ayudante.jp/
訪問したウェブサイト

https://ayudante.jp/



「JavaScript発行Cookie」と「サーバー発行 Cookie」

JavaScript発行Cookie サーバー発行 Cookie

各種計測タグ（ JavaScript） によって
ブラウザの中で発行される 1st Party Cookie

サーバーとの通信 の過程で発行される
1st Party Cookie

発行方法の違いが ITPのCookieの保有期間に影響 する

1st Party Cookie



ITPのCookie規制の条件分岐

Safariブラウザ
からのアクセス

ファーストパーティー
クッキーの発行元は？

IPアドレスの
DNS登録方法は？

参照ドメインが規制
対象の計測タグか？

IPアドレスの前半が
Webサーバーと一致？

7日間 制限無し24時間

URLに規制対象の
パラメータがあるか？

Yes

A/AAAA

サーバー発行JavaScript発行

CNAME

Yes

NoNo

No

計測用の Cookieは自社ドメイン の自社サーバー から発行する必要がある

Yes



Safari では Cookie の保存期間が強制的に上書きされる

制限なしの 90日

24時間に制限

7月8日に検索広告をクリックした時の Cookieの保存期間



「Cookieの保有期間の短縮」が与える影響

Google検索

検索広告

広告主のウェブサイト

ランディングページ コンバージョンページ

Google広告サーバー

1st. Party Cookie
（gclid=abcd1234）

コンバージョンイベントタグ
（gclid=abcd1234）

コンバージョンリンカータグURLパラメータ
（gclid=abcd1234）

ユーザーの動き

計測の流れ



日本は世界的に見ても iOSシェアの高い国

出典：Statcounter 「Mobile Operating System Market Share Japan」

● 日本の iOSのシェアは約60%と世界的に見ても高水準
● iOSのアプリ内ブラウザは デフォルトで Safariが使用される ため、 ITPの影響を高く受ける

https://gs.statcounter.com/os-market-share/mobile/japan/#monthly-202506-202606-bar


「コンバージョンまでの日数」レポートで影響度を確認

・管理画面で 2日目以降に計上されているコン
　バージョンはほぼ Android経由から

・2日目以降のコンバージョンと ほぼ同数のコン　
バージョンが欠損している可能性が高い



コンバージョンが欠損する主な３つの要因

Cookieの保有期間の短縮
計測サーバーとの通信の制

限
計測スクリプトの実行制限

コンバージョン計測に利用さ
れる1st. Party Cookieの保有
期間を24時間に制限

ITP ITP / アドブロッカー アドブロッカー  / ブラウザ

複数のウェブサイトに共通し
て表れる外部ドメインとの 通
信を遮断

計測用と判定された特定の ス
クリプトの実行を制限

track.com track.com track.com

example.com 1234.com abcd.com



計測用の外部ドメインとの通信を制限

ウェブサイト A ウェブサイト B ウェブサイト C

tracking.com tracking.com tracking.com

Appleのオンデバイス AIが計測目的のドメインと認定

通信を遮断

第三者のドメインでは通信が遮断される可能性があるため、計測は 自社ドメイン で行う必要がある



計測用の外部ドメインとの通信を制限

計測用と判断された外部ドメインとの通信を制限



「外部ドメインとの通信制限」が与える影響

Google検索

検索広告

広告主のウェブサイト

ランディングページ コンバージョンページ

Google広告サーバー

1st. Party Cookie
（gclid=abcd1234）

コンバージョンイベントタグ
（gclid=abcd1234）

コンバージョンリンカータグURLパラメータ
（gclid=abcd1234）

ユーザーの動き

計測の流れ



コンバージョンが欠損する主な３つの要因

Cookieの保有期間の短縮
計測サーバーとの通信の制

限
計測スクリプトの実行制限

コンバージョン計測に利用さ
れる1st. Party Cookieの保有
期間を24時間に制限

ITP ITP / アドブロッカー アドブロッカー  / ブラウザ

複数のウェブサイトに共通し
て表れる外部ドメインとの 通
信を遮断

計測用と判定された特定の ス
クリプトの実行を制限

track.com track.com track.com

example.com 1234.com abcd.com



計測スクリプトの実行制限

アドブロッカー・ブラウザのプライバシー機能等が 計測用スクリプトの実行を制限



コンバージョン計測の仕組み

Google検索

検索広告

広告主のウェブサイト

ランディングページ コンバージョンページ

Google広告サーバー

1st. Party Cookie
（gclid=abcd1234）

コンバージョンイベントタグ
（gclid=abcd1234）

コンバージョンリンカータグURLパラメータ
（gclid=abcd1234）

ユーザーの動き

計測の流れ



技術的な観点でコンバージョン計測に必要なこと

自社のサーバー

自社サーバーの発行する 1st. Party Cookie

自社のドメイン

自社の計測スクリプト

SaaS で計測し続ける限り ブラウザ側の規制と対策のイタチごっこは永遠に続く

広告主自身が計測の主体 となる必要がある
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03
計測にまつわる法律の壁



各広告媒体がソリューションを用意しているものの ...

実装には「ユーザーからの同意」 を取得するために プライバシーポリシーの改訂 が必須



「個人情報」と「個人関連情報」

生存する個人 に関する情報であって、以下のいずれか

に該当するものを指します。

1. 当該情報に含まれる氏名、生年月日その他の

記述等（文書、図画、電磁的記録等に記載され

たもの）により、特定の個人を識別できるもの 。

2. 他の情報と容易に照合することができ、それに

より特定の個人を識別できる こととなるもの。

氏名、住所、電話番号、メールアドレス（氏名が含まれ
る場合）、顔写真、防犯カメラの映像（個人が識別できる
場合）、特定の個人を識別できる音声録音など。

生存する個人に関する情報であって、 個人情報、仮名

加工情報、匿名加工情報のいずれにも該当しないも

のを指します。

それ単体では特定の個人を識別できないものの、他

の情報と組み合わせることで個人情報になり得るよう

な情報が該当 します。特に、第三者に提供される場合

に、提供先で個人情報と紐づけられる可能性がある場

合に、個人情報保護法の規制対象となります。

Cookie（クッキー）などの端末識別子を通じて収集され
たウェブサイトの閲覧履歴、サービス利用履歴、位置情
報、IPアドレス、メールアドレス など。具体例

定義

個人情報 個人関連情報



顧客データ

お名前

メールアドレス

住所

電話番号

Google広告

拡張コンバージョン ON

メールアドレス

個人情報の第三者提供

個人データの越境移転

容易照合性

Google

Googleログイン ID

メールアドレス

電話番号

お名前

“混ぜるな危険 ”

「拡張コンバージョン」実装の法務的な位置づけ



「ユーザーからの明示的な同意」が必要

利用目的

提供するデータの項目

提供先の企業名・所在地

提供先のデータ保護方針

提供先の国のデータ保護水準

ユーザーからの明示的な同意



改正個人情報保護法：３年ごとの見直し

課徴金の導入 が予定されていて、罰則がより厳しくなる方針を明示

出典：個人情報保護委員会ウェブサイト「個人情報保護法　いわゆる３年ごと見直しについて」

https://www.ppc.go.jp/files/pdf/01-4_kisyahaifusiryou2.pdf


改正電気通信事業法の「外部送信規律」

Webサイトから外部の SaaS（他社サーバー）へ直接データ
を送信させるタグを使う場合、事前の 「公表」や「ユーザー本
人の同意」が義務となる

各種情報の提供
ニュースサイト、ポータルサイト、動画
配信、オウンドメディア

場の提供
SNS、掲示板、口コミサイト、オンライ
ンショッピングモール

通信・検索
メール、Web会議システム、オンライン
検索サービス



法律的な観点でコンバージョン計測に必要なこと

データの保管先を 自社サーバーに していく必要がある

データを外部に送信すること が法律的に大きなリスクに

データを極力 社外・国外に出さない ようにする必要がある



技術面と法律面の両方を考慮すると ...

技術的な要請 法律的な要請

データを極力 社外・国外に出さない ように
する必要がある

広告主自身（のドメインとサーバー）が計測の主
体となる必要がある



____

04
MATSUBAの仕組み



“Data Ownership Engine” MATSUBA



MATSUBAの仕組み



導入のシンプルさと安定稼働



アクセスログのサンプル

計測モジュール アクセスログ 加工ログ

・Pageviews
・Clicks
・Conversions
・clicks_google
・clicks_meta
　　　　⋮

・参照元URL
・ユーザーエー
　ジェント情報
・データレイヤー
　　　　⋮

広告媒体



コンバージョンパスレポートのスプレッドシート出力

ITPで通常は計測できないコンバージョン クリックしてから24時間経過したパスに［］

● 「ファーストクリック」「均等配分」「ラストクリック」 のアトリビューションモデルに対応
● URLパラメータとの対応表があれば アフィリエイトや記事広告、メルマガなども計測可能



自社でアクセスログを持つことのメリット

●  個人情報が絡むデータとの突合の法的リスクが軽減される

● 検討期間が長い商材に対する広告の効果が可視化できる

● AIとの連携が容易に



GA4を使ったオフライン売上の ROASの可視化

資料請求フォーム

お名前

予約 ID

住所

メールアドレス

GA4

GoogleシグナルON

予約 ID

参照元情報

ページビュー

顧客管理ツール

顧客 ID

予約 ID

売上

商品・サービス名

広告媒体

キャンペーン

広告グループ

費用

容易照合性 容易照合性個人データの越境移転

個人情報の第三者提供



自社サーバーを使ったオフライン売上の ROASの可視化

資料請求フォーム

お名前

予約 ID

住所

メールアドレス

自社サーバー

予約 ID

参照元情報

ページビュー

顧客管理ツール

顧客 ID

予約 ID

売上

商品・サービス名

広告媒体

キャンペーン

広告グループ

費用

容易照合性 容易照合性
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05
MATSUBAのコンバージョン計測事例



MATSUBA計測が安定的に欠損したコンバージョンを補完

実測データが証明：  +15〜32%のコンバージョンが回復



Google広告の媒体計測との比較

Google広告計測 MATSUBA計測

コンバージョンウィンドウ

クロスデバイス計測

拡張コンバージョン

外部サーバーとの通信

30日（最大 90日） 30日（最大 400日）

あり なし

あり なし

あり なし

コンバージョン数 678 760（+12.1%）

計測スクリプトの使用 あり なし



国産アクセス解析ツール Aとの比較

国産アクセス解析ツール A MATSUBA計測

コンバージョンウィンドウ

クロスデバイス計測

拡張コンバージョン

外部サーバーとの通信

366日 31日（最大 400日）

なし なし

なし なし

あり なし

コンバージョン数 1104 1142（+3.4%）

計測スクリプトの使用 あり なし



MATSUBA導入のビジネスインパクト



入札価格は「予測コンバージョン率」に比例する

コンバージョン数が増えると予測コンバージョン率があがるため、
上限入札価格が上がり、配信ボリュームが増え、コンバージョンの純増につながる

出典：『いちばんやさしいはじめての Google広告の教本』（インプレス）



MATSUBAの仕組み



MATSUBA計測コンバージョンの入札への利用方法

新規「コンバージョンアクション」を作成

「サブ（入札に利用しない）」に設定

コンバージョン数を確認

「メイン（入札に利用する）」に変更

既存の配信に干渉せず 比較可能



____

06
MATSUBAの利用料金について



MATSUBAの基本料金

システム使用料

月額
(税別)

年額
(税別)

年額一括払い
(税別)

初期導入費

GCP使用料

オプション

アクセスログ蓄積開始月より1年契約
の自動更新

Cloud Run・BigQuery等の使用料
※広告主が所有権を持つことを明確にするため

MATSUBAの実装
初期レポート設定
コンバージョン送信設定

カスタムレポートの作成
アクセスログ以外のデータとの連携

30万円 360万円 330万円

3~5万円
※使用料で変動あり

36~60万円
※使用料で変動あり

80万円

応相談



初期30社まで限定「事例協力特別プラン」のご案内

システム使用料

月額
(税別)

年額
(税別)

年額一括払い
(税別)

初期導入費

GCP使用料

オプション

ロゴ・事例掲載へのご協力で 「初期導入費無料」「 3ヶ月の途中解約」 が可能

アクセスログ蓄積開始月より1年契約
の自動更新
3ヶ月以内の途中解約可能

Cloud Run・BigQuery等の使用料
※広告主が所有権を持つことを明確にするため

MATSUBAの実装
初期レポート設定
コンバージョン送信設定

カスタムレポートの作成
アクセスログ以外のデータとの連携

30万円 360万円 330万円

3~5万円
※使用料で変動あり

36~60万円
※使用料で変動あり

無料

応相談



販売代理店制度を提供中

広告代理店 広告主

販売代理店様に 仲介手数料を受け取っていただくプランを提供中です
詳細はアユダンテまでご連絡ください



アユダンテの貴社へのサポート体制

導入/初期
設定支援

GTM設定・CDN／ロードバランサー設定を
含むサービス立ち上げをサポート

データ環境
構築支援

GCP／BigQuery上のデータ蓄積・可視化
環境（データポータルや生成 AI連携等）の
構築

稼働監視
サービス

計測の安定稼働をベストエフォートで支
援。
監視サービスを提供します。

広告運用、 SEO，GA4/GTM、クラウドサービスなどデジタルマーケティングの総合コンサルティングとし
て充実した実績があります。横断的な体制で、 MATSUBAの導入・運用を支援します。

個人情報保護
個人情報など関連する法律についての情
報提供を行います。  
※法的アドバイスは含みません。

広告運用

SEO/AI対策

GA4/GTM

GCPクラウド
支援
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07
FAQ



サーバー計測との違いは？



計測手法ごとのデータの受け渡し方の違い

ブラウザ
サーバー

（自社  / 国内）

各プラットフォー
ムの

サーバー
（他社  / 海外）

ブラウザ
サーバー

（自社  / 国内）

各プラットフォー
ムの

サーバー
（他社  / 海外）

経由する 保存する

保存する
法律をクリアした上で
厳選して送信する

ブラウザ

各プラットフォー
ムの

サーバー
（他社  / 海外）

保存する

媒体タグ計測
（ブラウザ計測）

媒体タグ計測
（サーバー計測）

MATSUBA



計測手法による比較

Cookieの延命

媒体タグ計測
（ブラウザ計測）

媒体タグ計測
(サーバー計測)

MATSUBA

計測サーバー

データの保存先

計測スクリプト

できない できる
（最大400日）

できる
（最大400日）

他社 他社 / 自社 自社

他社 他社 自社

他社 / 海外

国産アクセス
解析ツール A

できる
（最大366日）

他社

他社

他社  / 海外 他社 / 国内 自社 / 国内


