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2016年：検索広告がSEOの掲載位置を押し下げる
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2024年：「AI Overviews」 が検索結果を押し下げる
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2025年8月「AI mode」が日本でサービス開始
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激変する検索結果がもたらすビジネスリスク

SEO 検索広告

掲載順位が高くても流入が期
待できない（ゼロクリック）

検索広告でさえも上位表示を
保証できない

今まで通りの個別最適では流入が減少する可能性がある
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獲得を重視するか、認知を重視するか

指名
検索

一般
ワード

商品名

獲
得
寄
り

認
知
寄
り

コンバージョン率高 低

低 高新規率

限られた予算の中で効果を最大化する必要がある
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SEOと検索広告の統合診断サービス”SERPs MAX”

検索語句

AIOの表示の有無など検索パフォーマンスレポート 検索語句レポート

検索語句をキーにして3つのデータソースを統合

SERPs MAX
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検索語句を上位表示の有無に応じて4つに分類

SEO

検索広告

SEO

検索広告

SEO

検索広告

SEO

検索広告

グループA グループB グループC グループD

非の打ちどころなし 検索広告を強化 SEOを強化
注力すべき

検索語句の発掘

AIOや競合の広告の表示状況を見て判断
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実際の分析結果のサンプル

SEOの指標 検索広告の指標検索語句 グループ分け
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グループごとのクリック率の違い

SEO

検索広告

SEO

検索広告

SEO

検索広告

SEO

検索広告

検索語句の数

3,642
(0.2%)

検索語句の数

397,875
(18.8%)

検索語句の数

87,902
(4.0%)

検索語句の数

1,563,005
(77.0%)

グループA グループB グループC グループD

クリック率

25.1%
クリック率

10.2%
クリック率

16.1%
クリック率

2.9%

SEO_CTR

19.2%

SEM_CTR

32.9%

SEO_CTR

11.1%

SEM_CTR

13.3%

SEO_CTR

1.5%

SEM_CTR

25.3%

SEO_CTR

3.1%

SEM_CTR

9.8%
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DemandMetricsならではの指標を追加

AIOの出現の有無

検索結果の上部から
の距離
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分析結果のデータに統合
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入札戦略「目標インプレッションシェア」の活用

広告”の掲載位置”を指定して広告を配信す
ることができる

SEO

検索広告

グループB

SEOの掲載位置より上にAIOや競合の広
告が表示されている場合に利用して、ユー
ザーとの接点を確保する
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自動入札の入札価格は「コンバージョン率」に比例する

自動入札の調整の結果、狙った検索語句で上位表示できない可能性がある
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獲得と認知で並列的にキャンペーンを走らせる

キャンペーンA 目標CPA・ROAS

キャンペーンB 目標インプレッションシェア

獲得

認知

・分析結果に基づいてキャンペーンBに完全一致でキーワードを登録

・同一の検索語句に2つのキャンペーンから入札しても気にしすぎない

・広告ランクはキャンペーンBの方が高くなる



SERPs MAXの分析から
見えるSEOの打ち手
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分析事例①
DB型サイト(アパレルEC)



DB型サイト：SERPsMAX分析結果
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スニーカー×レザー キルティング×ジャケット

プリーツスカート×黒 ジョガーパンツ×ナイロン

ボディバッグ×軽量

広告〇 SEO×

絞り込み：
ノンブランド
広告のクリック数
広告のCV数など

グループC



DB型サイト：SEOサイトチェック
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・クロールとインデックス
・カテゴリ
・内部リンク



DB型サイト：課題例.クロールとインデックス
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そもそも掛け合わせURLの
インデックス率が低い…



DB型サイト：課題例.クロールとインデックス

ぜろく
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クロールからインデックスまでの流れ

URLが
検出される

クローリング
レンダリング

(JavaScript
あれば)

インデックス
に登録

✓Sitemapがない、あ
っても×

✓内部リンクがない

✓リンクがJSや動的でク
ロール×

✓新規ドメイン

✓Sitemapに依存してリンク×

✓サーバーエラー/負荷分散

✓そのディレクトリが低品質(0件、
薄い、レンダリング×…)

✓階層が深い

✓クロールリソース不足

✓スパムスコア

✓重複ページ

✓低品質(0件、薄い、レンダリ
ング×…)

✓表示速度遅い

✓PV？

× ××
③クロール済-インデックス未登録
(クロールしたけど登録しない）

②検出-インデックス未登録
(見つけたけどクロールしない）

①URLがGoogleに
認識されていません



DB型サイト：課題例.内部リンク
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掛け合わせURLへの“最適な”
内部リンクがない…



DB型サイト：課題例.内部リンク

ぜろく
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元の一覧ページ

―
―
―

ロゴ

スニーカー一覧

関連リンク
○○○ ○○○ ○○○ ○○○
○○○ ○○○ ○○○ ○○○
○○○ ○○○ ○○○ ○○○

○○○ ○○○ ○○○ ○○○
○○○ ○○○ ○○○ ○○○
○○○ ○○○ ○○○ ○○○
○○○ ○○○ ○○○ ○○○

：

機能を選ぶ +

素材を選ぶ +

一覧

：詳細検索

―
―
―

ロゴ

スニーカー一覧

一覧

カテゴリを選び直す
○○○ ○○○ ○○○ ○○○
○○○ ○○○ ○○○ ○○○

人気条件
○○○ ○○○ ○○○ ○○○

上部：掛け合わせ

下部：同列横階層

素材を選ぶ
○○○ ○○○ ○○○ ○○○

もっと見る

詳細検索

数個でもいい
ので初期表示下部に大量の

SEOリンク

絞り込み

色や素材へのリン
ク、動的検索

何でも折り畳み
非表示

改善後

インデックス率向上

ユーザー行動向上

クリック率 10％↑

エンゲージメント率

10.8%↑

流入 220％



DB型サイト：課題例.内部リンク

©2025 DEMANDSPHERE Proprietary and Confidential 24

✓ PCで内部リンク〇、スマホで×、非常によくある

✓上下、同列横階層の内部リンク

✓動的検索×、JavaScriptリンク×

✓内部リンク＝ナビゲーション設計

✓ユーザー行動にも影響(GoogleのNavboost)

内部リンクの最適化ポイント

資料共有後に読ん
でください
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分析事例②
BtoBサイト(SaaSサービス)



ＢtoBサイト： SERPsMAX分析結果

ぜろく
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SEO全体的に未獲得

ボディバッグ×軽量

広告〇 SEO×
両方×

絞り込み：
ノンブランド
Imp数
CTR、距離

製品ジャンル×価格
製品名×事例 業種×製品ジャンル

〇〇×効率化

グループC、D



ＢtoBサイト：SEOサイトチェック
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・キーワード
・コンテンツ、記事
・画面



ＢtoBサイト：課題例.キーワード
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まずはキーワードとサイト構造
の整理から！



ＢtoBサイト：課題例.キーワード
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SERPsMAXの結果をグルーピング

グループ SEO
平均順位

SEO
対策可否

広告
対策可否

SEO対策ページ

ブランド・指名 1.3位 〇 〇 TOP、FAQページ

製品単一(ビッグKW) 5.6位 △
(CTR低)

△
(高騰)

製品ジャンル

製品関連(機能、事例な
ど）

23位 〇 〇 製品詳細
事例詳細

課題解決・情報収集 36位 △
(AIO)

〇 コラム記事

業種関連 圏外 〇 ×
(CVR低)

業種ページ



ＢtoBサイト：課題例.キーワード

©2025 DEMANDSPHERE Proprietary and Confidential 30

サイト構造に落とし込む
グループ SEO平均

順位
SEO対
策可否

広告対
策可否

SEO対策ペー
ジ

ブランド・指名 1.3位 〇 〇 TOP
FAQページ

製品単一(ビッ
グKW)

5.6位 △
(CTR
低)

△
(高騰)

製品ジャンル

製品関連(機能、
事例など）

23位 〇 〇 製品詳細
事例詳細

課題解決・情
報収集

36位 △
(AIO)

〇 コラム記事

業種関連 圏外 〇 ×
(CVR
低)

業種ページ

TOP

製品
ジャン
ル

事例

業種

企業
情報

コラム

記事

業種ジ
ャンル

製品
機能

事例
詳細

コラムカ
テゴリ

FAQ

製品B製品A

製品
機能

事例カ
テゴリ

FAQ
詳細



BtoBサイト：課題例.キーワード
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✓キーワードをニーズごとにグルーピングする

✓検索意図を理解する

✓キーワードごとの順位とランディングページを確認

✓検索結果を分析する(広告量、AIO、リッチ要素)

✓サイト構造を可視化してキーワードを定義する

→サイト構造の作り方コラム

キーワードとサイト構造設計のポイント

資料共有後に読ん
でください

https://ayudante.jp/column/2025-10-08/13-00/
https://ayudante.jp/column/2025-10-08/13-00/


SEO施策→広告へのインパクト

ぜろく
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キーワードレス
スマート入札
AdsBotのクロール

P-MAX

AI-MAX

インテントマッチ

ショッピングキャンペーン

-サイト構造
-キーワード設計
-コンテンツ設計
-商品DB設計
-URL設計
-LP最適化(UX)
-パフォーマンス…

AI Overviews広告

AI Mode広告

SEO 広告



まとめ
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激変する検索結果

SEO 検索広告

・未獲得KWから課題発見
・取るべきKW(高CV)の強化
・取れないKW(低CTR)の広告強化

検索語句を統合分析

自社の専有面積を最大化

SERPs MAX

・顕在層への認知の強化
・流入経路の確保
・CVの機会損失の防止



OCT 28–29
2025

FOUND CONF
By DemandSphere

Otemachi
Mitsui Hall
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Thank You
詳細はアユダンテまで
お問い合わせください
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